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Smart City e Mobilita

La Mobilita € uno degli assi piu importanti su cui si possono sviluppare
azioni per una smart city.
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Perché la Mobilita e
importante nella smart city?

| problemi della mobilita e del traffico rappresentano per tutti i cittadini
un e me r-gyissata eapartecipata - sempre piu grave (congestione,
perdita di tempo, costi monetari sempre piu alti, stress, inquinamento,
salute pubblica, esclusione sociale, estetica delle citta, etc.).

Elemento fondamentale per il conseguimento del benessere della

collettivita.

Le problematiche legate alla mobilita e al traffico in ambito urbano e
metropolitano sono CENTRALI e PRIORITARIE nelle politiche di sviluppo
economico sostenibile e miglioramento della qualita della vita (salvaguardia
e ripristino di condizioni ambientali accettabili e sostenibili) e STRATEGICHE
per lo sviluppo di una SMART CITY.
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Smart People

Un altro asse fondamentale, strettamente integrato a quello della smart
mobility e attraverso il quale realizzare le azioni di smart city e quello
smart people.
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| cittadini Ol NI
intelligente

Le azioni di coinvolgimento e di partecipazione dei cittadini sono

fondamentali. U

LOi nt el Hiunmaeitth @ aeve essere valutata solo dal punto di
vista dei sistemi e dalle infrastrutture tecnologiche di cui dispone, ma
ancheinriferimentoa | | 0 i n tdeikubicittadinn zsanart people.

$

LOi nt el deii gittadira adeve essere valutata attraverso |
comportamenti di vita e in particolare nel caso della mobilita dai loro
comportamenti di viaggio.
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Chi SoOno | cil tt

A Dal punto di vista della mobilita e dei trasporti, un

cittadino intelligente e un cittadino informato e
consapevole

A Conosce le alternative a sua disposizione e le valuta
scegliendotra essel 0 a | t echenedda piuvsastenibile

dal punto di vista economico (tempi e costi), ambientale e
di qualita della vita.
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Problematiche comportamentall

A Gliindividui tendono a selezionarele informazioni in modo piu
aderente e vicino ai loro preconcetti e comportamenti.

A Tutto cid nelle scelte modali provoca che | & a siatilomezzo
preferito anche quando comporta tempi di viaggio piu lunghi
(I 6 arappresentau n 0 a p p defladcasaesd e | | G.u f f |

A Convincere l@utente ad utilizzare il mezzo collettivo richiede
grande attenzione (qualita dello spostamento, uso del tempo
durante lo spostamento, luoghi dello spostamento, conformita
del modo di trasporto ai suoi comportamenti abituali).

@- SGCE
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Come formare cittadini intelligenti
nella citta intelligente?

Informazione e Comunicazione

\ 4

Le tecnol ogie e smadi st(dn@iT)t ecn
possono dare un contributo notevole.

Coinvolgimento e Sensibilizzazione

\ 4

Nessuna politica dei trasporti potra avere un reale successo
senza un coinvolgimento delle persone nei confronti delle quali
gueste misure sono volte.
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SMART PEOPLE PER UNA SMART MQOBIL

® CASTEDDU
« MOBILITY
w oL LLES

Azione di informazione, comunicazione e
sensibilizzazione dei cittadini per promuovere
Il cambiamento volontario del
comportamento di viaggio attraverso
unoatti vit  petsonalipzatd mo z |

all outi |l i1 zzo di modai 1 t
rir spetto all duso |[|del
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CONTESTO Metrocagliari @

Descrizione della Linea

Anno inaugurazione: 2008

Lunghezza della Linea: 6,3 km

Configurazione della linea: 7 fermate + 2 capolinea
Capacita : teorica di 32.000 pass e una pratica di 20.000
Utenza: 5000 pass/giorno

o Jo T I To

150,000 passaggiveicolari/ giorno corrispondentia:

c:

750.000 km totali
285.000 euro/giorno
90 tonnellate al giorno di CO2

o I I

A{M‘ MERCALLI

o N Rapporto di emissioni di CO2 tra auto a metro e di 10:1,

90% in meno di CO2 (%onn CO2/giorno)
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Presenze intorno alle fermate
entro 300 m : 30.000 abitanti e 13.000 addetti
entro 500 m : 56.000 abitanti, e 21.000 addetti
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Fasi del Progetto

ACambio
comportamentale
ARiduzione uso
del | daut o
Ancremento uso Metro
Aanalisi dei
comportamenti :
TP Valutazione
ASito web Monitoraggio
ACartoline e Poster :
due settimane
\Web Reclutamentodi
\Social network potenziali
\Stampa tradizionale utilizzatori della
\Conferenzestampa metro
\Associazioni

Indagine attuali

Eventitematic utilizzatori della metro

Campagna
promozionaledel
progetto
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Chi utilizzaMetroCagliarf?

OBIETTIVI

VConoscere | C O mp o r tattuaheurehza dism‘;;,” d
V Identificare specifici profili target di potenziali utiIizzatog & \/‘“ €5

AZIONI o

V Mass media tradizionali;

V Web

V Affissione di manifesti pressola Metrocagliari
V Consegnaa mano di oltre 1200 cartoline

V  (www.metrostyles.it) @5@%&@ CW g
cB3nil "
RISULTATI ’

V 700 intervistati
\Y Ind|V|du.z;12|onedeIIe Ig\wtlvazmnah
al cambio auto-metro
V Selezionedel gruppotarget Park & Riders

V Tempo trascorsoi in-auto

> |V Stress neliraffico
V Effetfi etativi permeengi@nte icv2i
V Costi di viaggioeparcheggiorincentro



http://www.metrostyles.it/
http://www.metrostyles.it/
http://www.metrostyles.it/
http://www.metrostyles.it/
http://www.metrostyles.it/

Abitudini di viaggiod Auto guidatori

OBIETTIVI -
V Identificare e selezionarePotenzialiPark & riders (PP&R)

target del programma personalizzato B Gﬁs“%?%@’
AZIONI

V mass media tradizionali

V affissione di poster e la distribuzionedi cartoline

V reclamizzazionesul web

V organizzazionee la partecipazionead eventi tematici

RISULTATI

V 1600 intervistati
V 235 invitati invitati a partecipare alla fase personalizzata,
V 109 partecipanti
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